INDICADORES DE COMPETITIVIDAD DE LA INDUSTRIA EXPORTADORA CHILENA DE
PALTA (AGUACATE).
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El 20% de la produccién mundial de palta se exporta y representa un negocio de USD 930
millones por 655 mil ton. El dinamismo del mercado se evidencia por el crecimiento del 17%, en
el periodo 2001-2005 y por el valor unitario que crecié a una tasa del 4%. Con el objeto de
evaluar la competitividad del negocio de exportacién para 20 paises, se hizo una estimacion,
para un periodo de cinco afios (2000-2004) de los siguientes indicadores cuantitativos:
Balanza Comercial Relativa (relacion entre balanza comercial y la suma de las exportaciones e
importaciones); indice de Tranzabilidad que relaciona las exportaciones netas en volumen con
el consumo aparente; Grado de Apertura exportadora, como cuociente entre las exportaciones
de un pais respecto a su consumo aparente; Penetracion de las importaciones (importaciones
de un pais, con respecto a su consumo aparente). La Insercion al Mercado Internacional se
estimé a través del Posicionamiento (tasa de crecimiento de las exportaciones anuales) y la
Eficiencia (tasa de crecimiento anual de la participacién de las exportaciones de palta, en el
total de exportaciones mundiales). Se concluye que Chile es altamente competitivo en el
negocio de exportacién de palta, sus importaciones son marginales, coincidiendo con su
condicion de exportador neto y abastecedor propio. Sin embargo, Peru se inserta y posiciona
mejor en el negocio, en tanto Sudafrica se encuentra en “retirada” y México no es eficiente en

mantener constante su participacion en el mercado mundial.



