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En los Ultimos anos, los mercados internacionales han mostrado una tendencia hacia el consumo
de alimentos de mayor calidad y libres de agroquimicos (productos organicos). De tal manera que
la demanda mundial por productos orgénicos en el 2005 registro ventas por $30 billones de
dolares, que representan el 2.5% del total de ventas en el sector agroalimentario. El mercado mas
grande para los productos organicos es la Unién Europea (45% de las ventas mundiales) y dentro
de este el mercado Alemania, Inglaterra y Francia son los principales consumidores de este tipo de

productos.

Los objetivos de la investigacién son: 1) analizar el mercado francés de productos organicos; y2)
mostrar la viabilidad de insercion del aguacate organico michoacano en el mercado francés
(consolidado en el consumo de aguacate convencional). Se aplicaron cuestionarios a 34
habitantesde Montpellier en la regidon de Languedoc-Rosellébn (sur Francia) con base en las
variablesproducto, precio y plaza. Los resultados demuestran la aceptacién del aguacate organico
entre los habitantes de dicha regién (el 94% esta interesado en adquirirlo), por lo que se exponen

los elementos esenciales para la estrategia de insercion del producto.



